中国市场调查研究中心
中市调字[2008]第1121号

 
关于征集中国产品市场监测系统会员的函
中国产品市场监测系统基于海量的官方企业数据，产品细分数据、海关进出口数据、市场监测数据及第一手市场调研数据，以产品和企业为调研对象，调研内容涉及行业、企业、细分产品、企业生产工艺及技术装备、产品上下游产业链、产品销售渠道和政策动态等多层面的市场数据建立的市场监测系统。
其数据以企业为主线，对企业的基本信息、财务状况、组织机构，产品参数、产值、产能、销量、产品价格、产品研发队伍、研发能力、研发周期和研发费用，产品市场供求状况、产品进出口数据、上游供应商、上游原材料及零部件价格、企业产品销售代理情况，下游典型客户的月度、季度、年度供货量、供货周期、结算周期，企业销售渠道建设情况、渠道形式、渠道格局、以及企业的营销手段、营销方式、营销策略等进行详细的调查和挖掘，会员查询系统现已开通，并征集普通会员和VIP会员。

针对当前全球经济危机的迅速蔓延，中国政府即时采取积极的财政政策和适度宽松的货币政策，并不断投放巨资拉动内需的现状令世界瞩目，此举能否改变世界经济危机对中国各产业的消极影响？能否使中国各行业经济形势有所好转？我中心专家通过精心解读国家应对全球经济危机出台的产业政策，结合我国各行业的现状与发展趋势，立足于产业发展大背景的广度与调研深度，分析大量的数据实验结果，秉承权威性、前瞻性和高端性的服务宗旨，在对产品细分市场、产业及行业市场分析的基础上，充当会员单位的行业顾问和战略发展参谋，围绕会员单位生产经营环节中遇到的难题和要求提出产品个性化的解决方案，供会员企业在经营决策过程中参考；根据企业生产经营过程亟待解决的难题，我们拟定部分调研提纲，供广大会员参考（可修改），有此需求的企业可与我们作进一步沟通（提纲附后）。
申请本系统会员的企业，均需提供企业法人营业执照和组织机构代码证书复印件，并交纳相应的会员费用，经审核通过的企业，将正式成为本系统的会员，享受相应的待遇，并在7个工作日内由会员部为会员开通查询功能，涉及他人商业秘密的数据，将通过邮件定期发送给会员单位，会员单位须指定专人与本中心联系，个性化产品专项调研项目不受此限制，会员单位可享受8折优惠。
产品专项调研项目

一、产品市场分析（产品结构及其原理、市场规模、价格、集中度、区域市场结构、渠道结构、地区市场潜力、进出口情况的分析）

二、产品产业链分析（上下游产业及关联产业发展状况分析）

三、产品市场技术变革与产品革新（工艺流程及技术、技术难点、国内最新技术运用状况和国际市场最新技术运用状况分析、技术变革及其对竞争格局的影响分析）

四、产品行业竞争情况分析（竞争格局、重点生产企业市场占有份额、产品差异化分析、主要生产企业的产品质量比较）

五、产品发展趋势及产业安全（市场发展、价格变化、技术发展、产业安全、应用变化等趋势分析）

六、产品生产企业评价（企业技术评价、市场评价、综合竞争力评价、竞争企业优势、劣势评价）

七、企业发展建议（根据调研评价结果，总结竞争企业在经营环节存在的问题，提出解决办法，①引进先进技术、设备、优化工艺，生产具有竞争力的优势产品 ②已经引进拥有现代化管理理念的战略合作伙伴 ③优化销售渠道，加强市场拓展）
附件：会员申请表
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